
富士市ブランドメッセージが
決定しました

富士市ブランドメッセージが
決定しました

問い合わせ／�観光課　富士山・シティプロモーション推進室
155-2958　551-1997　

　
昨
年
ス
タ
ー
ト
し
た
「
富
士
市
ブ
ラ
ン
ド
プ

ロ
ジ
ェ
ク
ト
」
は
、
目
指
す
べ
き
「
ま
ち
」を

語
る
言
葉
「
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
」を
つ
く

り
、
そ
こ
で
掲
げ
た
理
想
の
「
ま
ち
」
を
実
現

し
て
い
く
こ
と
を
目
的
と
し
て
い
ま
す
。

　
今
回
は
、
決
定
し
た
「
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー

ジ
」
と
、
今
後
推
進
し
て
い
く
活
動
戦
略
「
ブ

ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
大
作
戦
」
に
つ
い
て
紹
介

し
ま
す
。

　

ボ
デ
ィ
コ
ピ
ー
は
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
を

説
明
す
る
文
章
で
す
。
ボ
デ
ィ
コ
ピ
ー
を
一
言

で
語
る
言
葉
が
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
で
す
。

　

「
富
士
市
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
は
、
次

の
2
つ
の
ポ
イ
ン
ト
を
重
視
し
、
多
く
の
市
民

と
時
間
を
か
け
て
つ
く
り
あ
げ
ま
し
た
。

❶�

目
指
す
「
ま
ち
」
を
語
る
、
未
来
に
向
け
た

言
葉
に
し
ま
し
た

　

目
指
す
「
ま
ち
」
は
、
自
然
・
歴
史
・
人
な

ど
、
あ
ら
ゆ
る
恵
み
に
感
謝
で
き
る
豊
か
な
心

を
育
み
、
市
民
一
人
一
人
が
、
自
分
ら
し
く
輝

く
「
ま
ち
」
で
す
。

❷�
富
士
市
の
オ
ン
リ
ー
ワ
ン
の
「
強
み
」
を
生

か
し
ま
し
た

　

富
士
市
の
オ
ン
リ
ー
ワ
ン
の
強
み
は
次
の
と

お
り
で
す
。

・
世
界
で
唯
一
、海
と
富
士
山
が
市
域
に
あ
り

　

�

自
然
・
産
業
・
歴
史
・
文
化
な
ど
豊
か
な
資

源
に
恵
ま
れ
て
い
る
こ
と

・
駿
河
湾
と
富
士
山
の
高
低
差
が
、
バ
ラ
エ
テ

　

�

ィ
ー
に
富
ん
だ
自
然
や
住
人
の
気
質
な
ど
の

多
様
性
に
つ
な
が
り
、
そ
れ
に
よ
り
自
分
ら

し
い
個
性
が
育
ち
、
前
向
き
な
力
を
生
み
出

し
て
い
る
こ
と

　　

2
月
4
日
に
行
わ
れ
た
「
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ

ー
ジ
大
作
戦
」
開
幕
式
で
、
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ

ー
ジ
が
発
表
さ
れ
ま
し
た
。
開
幕
式
で
は
、
市

内
の
関
係
者
3
0
0
人
が
見
守
る
中
、
代
表
者

に
よ
る
記
念
宣
言
、
市
出
身
の
シ
ン
ガ
ー
ソ
ン

グ
ラ
イ
タ
ー
結ゆ

花か

乃の

さ
ん
に
よ
る
ブ
ラ
ン
ド
メ

ッ
セ
ー
ジ
ソ
ン
グ
「
い
た
だ
き
へ
の
、
は
じ
ま

り
」
が
披
露
さ
れ
ま
し
た
。

 「
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
大
作
戦
」開
幕
式

ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
の
意
味

ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
と

ボ
デ
ィ
コ
ピ
ー
が
決
定
し
ま
し
た

「
い
た
だ
き
へ
の
、

　
　
　
　 

は
じ
ま
り
　
富
士
市
」

　
こ
の
ま
ち
に
暮
ら
す
と
、
目
線
が
上
が
る
。

　
だ
っ
て
、そ
こ
に
は
日
本
一
の
頂
が
あ
る
か
ら
。

　
こ
の
ま
ち
に
暮
ら
す
と
、
心
が
広
が
る
。

　
だ
っ
て
、
こ
こ
に
は
ど
こ
ま
で
も
続
く
海
が

　
あ
る
か
ら
。

　
気
づ
け
ば
、
い
つ
も
恵
み
の
中
。

　
だ
か
ら
、ど
ん
な
一
歩
だ
っ
て
踏
み
出
せ
る
。

　
毎
日
が
は
じ
ま
り
。
自
分
の
頂
へ
と
歩
ん
で

　
い
こ
う
。

、

・
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ

・
ボ
デ
ィ
コ
ピ
ー
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「
い
た
だ
き
へ
の
、
は
じ
ま
り　

富
士
市
」

を
目
指
す
た
め
、「
富
士
市
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ

ー
ジ
大
作
戦
」
を
進
め
て
い
き
ま
す
。

　

「
富
士
市
ブ
ラ
ン
ド
メ
ッ
セ
ー
ジ
大
作
戦
」

で
は
、「
地
域
参
画
総
量
」
と
い
う
、「
ま
ち
を

盛
り
上
げ
る
力
」
を
高
め
て
い
き
ま
す
。
地
域

参
画
総
量
を
高
め
る
た
め
に
は
、
市
民
一
人
一

人
が
富
士
市
を
「
好
き
に
な
る
」、「
誇
り
に
思

う
」、「
自
慢
し
た
く
な
る
」こ
と
が
大
切
で
す
。

　

次
の
3
つ
の
ス
テ
ッ
プ
に
よ
り
、
地
域
参
画

総
量
の
向
上
を
目
指
し
て
い
き
ま
す
。

❶
認
知

　

富
士
市
の
魅
力
を
知
っ
て
も
ら
お
う
！

❷
信
頼

　

富
士
市
を
好
き
に
な
っ
て
も
ら
お
う
！

❸
愛
着

　

❶
と
❷
を
繰
り
返
し
行
い
、
富
士
市
に
対
す

る
愛
着
を
育
て
て
い
き
ま
す
。

大
作
戦
の
進
め
方

ステップステップ

ステップ

ステップ

認 知信 頼

愛 着

認 知信 頼

愛 着

認 知
ステップ

信 頼
2 1

3

繰り返し

ステップ

愛 着

オール富士市で「ブランドメッセージ大作戦」を推進！

富士市ブランドメッセージ大作戦とは

市民が「我がまち」富士市
を誇りに思います。

まちへの誇り

いただきへの、はじまり　富士市

愛着度アップ !? 定住者・移住者アップ !?訪問者アップ!?

【地域参画総量の向上により期待される効果】

　「地域参画総量」＝まちを盛り上げる力を高めていきます。
　例えば、まちづくりに参画する人やまちの魅力を伝える人、
　まちに感謝する人をふやしていきます。

主
役
は
私
た
ち
一
人
一
人
で
す
。

み
ん
な
で
、
新
し
い
富
士
市
を
つ
く
り
ま

し
ょ
う
！

市民が、積極的に訪問者を
「おもてなし」します。

市民みずからが、積極的に
富士市の魅力を発信します。

富士市ファンの増加 魅力発信の強化
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